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前注：
1.本说明中提出的技术方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行优化，提供满足用户实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案。
2.中标供应商必须确保整体通过合肥市大数据资产运营有限公司及省市有关主管部门验收,所发生的验收费用由中标供应商承担；如供应商因未及时勘察现场而导致的报价缺项漏项或成交后无法完工，供应商自行承担一切后果。
一、服务需求
第四届数字中国建设峰会（以下简称“峰会”）将在4月25日-29日于福州举办，安徽省作为主宾省参加此次峰会。合肥市大数据资产运营有限公司（以下简称“市大数据公司”）作为安徽省馆内重要参展单位，拟采购相关布展服务，包括整体策划、布展设计、现场施工搭建、巡馆组织、展会运营等各项承办服务，具体包括以下内容:
1.展示主题
安徽馆拟以“数聚江淮智汇安徽”为主题。市大数据公司展示内容应结合安徽馆主题，以公司价值观为核心，以政府重大示范性应用工程建设、全市数据资产平台运营以及大数据产业生态体系培育为主线，重点展示在技术创新、产业创新、模式创新等方面取得的成果。
2.展示内容
安徽馆展馆面积约627平方米，其中市大数据公司展区面积约33.5平方米，展示内容主要包括“合肥先进计算中心”、“数据要素创新应用中心”、“合肥市大数据产业示范园”三个板块展示内容。
（1）合肥先进计算中心：通过图文灯箱和推介视频形式展示合肥先进计算中心项目简介、建设情况、服务能力等内容。
（2）数据要素创新应用中心：通过图文灯箱形式展示数据要素创新应用中心基本情况、运营目标等内容。
（3）合肥市大数据产业示范园：通过图文灯箱和接待台资料推介形式展示示范园基本情况、配套服务、宣传折页等内容。
3.展示形式
展区须至少配备一组图文灯箱画面展示公司和参展展项图片、文字简介，一台显示屏用以播放宣传推介视频，两组接待台以放置招商推介手册资料等。
4.设计布展要求
（1）整体造型：整体设计富有创意，突出科技感，展示现代感，体现市大数据公司元素。集中彰显“创造力、爆发力、想象力”，各种交互式体验，产生“新”“奇”“特”的感官效应，充分运用多媒体，声光电等技术手段集中展示，形成强烈的视觉冲击，让人耳目一新。
（2）展区布局：供应商应按照展区总体面积进行创意设计、规划，对各展区平面布局进行细化，内容突出，布局合理。
（3）展品展示：结合展示内容和展区布局来设计制作符合展品尺寸大小的展台，根据不同展品能进行声光电辅助展示，根据展示内容，综合运用多媒体、显示屏等高科技展示手段，非实物展示内容的视频需配控制系统播放。
（4）流线规划：应按照展示板块合理规划巡馆路线图、参观动线图。
（5）满足省市主管部门整体布展要求。
5.展会运营综合服务要求
中标供应商应为采购人提供展品征集、政府部门沟通协调、企业对接、展会运营等各项综合承办技术服务。
（1）展商对接
做好参会、参展企业的现场对接服务等工作。安排服务团队，协助参展企业进行联络沟通对接等各项配合工作。 
（2）展品参展
协助采购人及参展商对展品进行布展、撤展，包括参展展品接收、场馆内的搬运、移位、摆放等工作。负责展品解说词的整理、编辑、巡馆解说词编辑，指示牌、导引牌、路标、地标制作等相关工作。
（3）展会综合管理服务
协助采购人与场馆管理方进行衔接，协助采购人进行展会布展、撤展期间的卫生管理、安全管理、协调沟通等相关工作。
协助采购人做好开幕式、主论坛、分论坛、成果展、创新大赛、政策发布、项目对接签约等各项活动运营保障服务。
开展期间负责全场氛围营造、人流控制、安全管理等相关工作。
6.施工技术标准
（1）施工搭建要符合大会组委会及会展中心的要求，施工过程必须遵守会展中心制定的各项规定，确保展台搭建、使用、撤展过程中的安全，现场如组委会、会展中心、市安监局、市公安局等相关管理单位提出安全问题，中标供应商必须无条件按照整改意见进行调整，直到符合安全要求为止，采购人不承担相关费用。
（2）严格按照设计方案进行备料、施工、运输和安装，施工时注意展区地面找平层和框架层的施工，专业线缆的敷设和联接，展台朝向定位，专业音响、灯光、视频的安装以及展览期间的维护服务，撤展及时对展区安全撤除，展会期间中标供应商需安排专人负责展台看守、场内清洁。
（3）主体结构：尽量使用便于运输、组装并能重复循环利用的钢材，避免采用大跨越式、高顶式和吊挂式设计，充分考虑主体结构和各结构间的有效支撑和稳定，确保整体结构安全。
（4）喷漆饰面：采用亚光，不得起泡，饰面光滑，乳胶漆饰面涂刷不得少于3遍，表明饱满，涂饰均匀，色彩与效果一致。
（5）钢化玻璃：展位墙体，柜体饰面标准为国标12个厚，确保安全。
（6）钢结构：钢龙骨支撑长宽尺寸不低于4cm×4cm，壁厚不低于1.5㎜。支撑圆钢，直径10cm，壁厚3㎜，支撑铁盘为1㎝厚，方铁盘占地面积为400㎜×400㎜，圆铁盘为直径400㎜，确保稳定。
（7）电线：双芯护套线，必须选用符合国家标准的安全材料。
（8）防火及环保：所有木结构表面必须做防火处理，使用环保材料，禁止采用高温、高压照明材料。严禁采用弹力布、网眼布、纱窗等易燃材料，严禁使用PAR 灯，使用高温碘钨灯时应加罩，切灯具电源引线须用耐高温线。
（9）AV 设备运用：应采用清晰度高、效果好的播放视频设备，LED 屏幕显示密度应为17000点/㎡；屏体分辨率应为 311296 点；显示亮度大于 1500cd/㎡；显示颜色 16777216 种；输入方式RGB、YUV、YC composite（HDTV optional）；视角150 度（左右视角）仰角75 度、俯角75 度。
7.安全要求
（1）设计施工单位在展馆搭建现场应建立临时组织机构，并配备现场施工经理1名、专职安全监督员1名、应急联络员1名。配合做好展会期间布撤展、安全保卫、卫生清洁等现场管理。具体安全管理严格按照会展中心相关管理办法执行。
（2）设计方案需通过省组委会结构安全审核，要按照国家相关装修设计规范及标准进行设计。要符合安全力度，无施工隐患，材料使用符合消防法规的要求，对展架结构设计安全负责，严禁现场明火作业或电锯切割材料。
（3）设计施工单位要做好现场安全自检工作，对于在检查中发现的问题要及时整改，确保施工、使用安全。不得擅自更改结构，如图纸发生变化需及时通报并接受有关机构的检查、检测。因瞒报、擅自改动搭建结构、改变使用材料以及工程质量问题等导致的经济损失人员伤亡等其他严重后果的，由施工单位承担责任。
（4）设计施工单位拆除展台时，应设专职安全监督员看护，确保安全拆除。
（5）项目实施须始终贯彻适合应用、注重实效的方针，坚持实用、经济的原则。立足采购要求，统筹规划，优化配置，提高性能价格比。
二、供应商资格
1.供应商资格
（1）投标人具有独立法人的资格，具有有效的营业执照；提供复印件加盖公章。
（2）符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条的规定；
2.本项目不接受联合申报。
3.询价响应供应商的资质要求：(未达到以下要求的，将被视为无效询价响应)
（1）符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条的规定；
（2）供应商具有独立承担民事责任能力；
（3）供应商具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；
（4）具有良好的商业信誉；
4.供应商负面清单，存在不良信用信息记录且有以下情形之一的：
（1）被人民法院列入失信被执行人的;
（2）供应商或其法定代表人或拟派项目经理(项目负责人)被人民检察院列入行贿犯罪档案的;
（3）被工商行政管理部门列入企业经营异常名录的;
（4）被税务部门列入重大税收违法案件当事人名单的;
（5）被政府采购监管部门列入政府采购严重违法失信行为记录名单的。
三、评标办法
1.评标方法定义
本项目采用综合评分法进行评标。
综合评分法是指在最大限度地满足招标文件实质性要求前提下，按照招标文件中规定的各项评分因素进行综合评审后，以评标总得分最高的投标人作为中标候选单位或者中标供应商的评标方法。投标人总得分参见下述评审内容分别按照相应权重值计算分项得分后相加（四舍五入取二位小数）。
2.评标程序
评标工作由合肥市大数据资产运营有限公司负责组织，具体评标事务由合肥市大数据资产运营有限公司组建的评标小组负责。
    3.评委依据招标文件的要求，对所有投标人提交的投标文件进行初步评审，初步评审指标如下：
	序号
	内容
	评审因素
	评审标准

	
1
	资格评审
	投标单位具有独立法人资格，具备有效的营业执照
	提供复印件加盖投标人公章，证件有效

	
	
	外地企业投标单位需在合肥市房管部门备案
	如为外地企业则需提供相关备案证明材料复印件加盖投标人公章

	
	
	2018年 1 月 1 日以来，投标单位具有一个类似业绩
	提供合同复印件加盖投标人公章

	
	
	近三年（2018 年 1 月 1 日至今）投标人未被各级各地行业主管部门或招标投标监督管理部门限制投标且在限制投标期内
	提供承诺书原件加盖投标人公章

	2
	符合性评审标准
	投标人名称
	与有效的营业执照一致

	
	
	投标文件签字盖章
	符合投标人须知前附表要求

	
	
	投标文件的正本、副本数量
	符合投标人须知前附表要求

	
	
	投标文件装订、格式
	不得采用活页装订，符合招标文件要求

	
	
	服务期
	符合投标人须知前附表要求

	
	
	其他
	招标文件规定的其他实质性要求


4.评委对通过初步评审的投标文件作详细评审。详细评审内容如下：
	类别
	评分
内容
	评分标准
	分值
范围

	技术分
（48分）
	策划
方案
	根据项目需求针对本项目提供完整策划方案，能深刻理解大会的重大意义和主题思想，运用国际视野、先进理念将整体形象、展区布局划分，各展区板块划分过渡自然，参观流线清晰。根据方案科学性、合理性、可行性、安全性进行综合评分： 
1.设计理念符合整体要求，综合评价科学可行的得13分；
2、设计理念基本符合要求，综合评价较科学可行的得8分；
3.设计理念一般，综合评价一般的得3分；
4.较差或未提供不得分。
	0-13分

	
	展览展示设计方案

	按照采购需求，提供展区各板块详细设计方案，包括平面布局图、三维效果图、高度尺寸图、平面展板图，各展区之间、展区与公共部位之间过渡自然，单个展区主线明晰，突出主题；不同参观流线脉络清晰，相辅相成。根据方案的科学性、震撼性、合理性，结合下列情况进行综合评分：整体造型风格统一，设计方案创意亮点多、布局合理，美观通透，可行性、实用性、质量安全性强等方面
1.设计方案富有创意，效果震撼，综合评价优秀的得的11-14分；
2.设计方案创意较好，效果较好，综合评价良好的得的7-10分；
3.设计效果一般，综合评价一般的得6-9分；
4.较差或未提供不得分。
	0-14分

	
	参展
组织
	按照采购需求，提供展区参展组织服务方案，包括展品组织、现场协调等。根据供应商方案可行性、完整性等方面根据下列情况进行综合评分：
1.方案切实可行，完整性强，能转化落地综合评价优秀的得 8-10分；
2.方案可行性、完整性较好，综合评价良好的得的4-7分；
3.方案一般，综合评价一般的得1-3分；
4.较差或未提供不得分。
	0-10分

	
	综合保障方案
	根据本次展会活动需求，提供展会运营保障方案，包括但不限于现场人员配置、分工与安排；设备保障、施工搭建、现场运营、布撤展执行方案、应急安全预案等，进行综合评分：
1.保障方案准备充分，考虑周全，符合展会要求得（8-11分）；
2.保障方案较为充分，考虑较为周全，基本符合会议要求得（4-7分）；
3.保障方案一般，考虑不够周全，整体略差得（1-3分）；
4.保障方案差或未提供不得分。
	0-11分

	资信分
（42分）
	综合
实力
	1.供应商具有中国展览馆协会展览陈列工程设计与施工一体化一级资质的得3分。
注：响应文件中须提供证书扫描件或影印件，未提供不得分。 
2.供应商自2019年1月1日以来被评定为纳税信用等级 C级的得1分，等级 B级的得2分，纳税信用等级 A级的得3分，满分3分。
注：响应文件中须提供税务查询网址及税务官网查询结果截屏，未提供不得分。 
3.供应商具有电子与智能化工程专业承包贰级及以上资质的，得 3分。
注：响应文件中须提供证书扫描件或影印件，未提供不得分。
4.供应商具有安全防范技术工程企业资质叁级的得1分，贰级的得2分，壹级的得3分，满分3分。
注：响应文件中须提供证书扫描件或影印件，未提供不得分。
5.供应商获得展览展示相关发明专利或实用新型专利技术的，每提供一个证书得2分，满分4分。
注：响应文件中须提供证书扫描件或影印件，未提供不得分。
	0-14分

	
	供应商业绩
	2019年1月1日以来（以合同签订时间为准），供应商承办过政府类大型展会策划设计布展实施项目业绩的，每提供一个得4分，本小项满分 14分，
注：响应文件中须提供上述业绩合同、验收报告扫描件或影印件，合同中服务内容须体现展区策划设计、布置搭建、现场综合运营保障内容，若业绩合同不能体现项目内容、签订时间等关键信息的，不予认可。
	0-14分

	
	服务团队
	根据供应商为本项目拟配备的服务团队人员进行评分：
1.设计团队中每拥有 1 个高级会展设计师得2 分，最多得 4 分。
2.施工团队中每配备 1 个中级及以上工程师得2分，最多得 6分。
3.现场运营团队中每配备1个安全员得1分，最多得2分。
4.同一人员具有多个证书的，不重复计分。
注：投标文件中须提供服务团队人员名单，专业资格证书以及投标供应商为其缴纳的近六个月的社保缴纳证明材料扫描件或影印件。
	0-12分

	价格分
（10分）
	价格分统一采用低价优先法，即满足磋商文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分10 分。其他供应商的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×10％×100


注：供应商对以上材料均需提供真实性声明并加盖公章。
四、联系方式
联系人及联系方式：
谷经理 13205512911
地址：合肥市高新区望江西路900号中安创谷科技园D9栋  合肥市大数据资产运营有限公司
五、其他事项说明
供应商须在2021年4月10日(星期六)17:00前将所有响应材料纸质封印并邮寄或送至我司，逾期响应无效。

